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Source : TNS Media Intelligence / pige radio Septembre 2005 et 2004.Inclus France Inter et France info.

TOP 5 secteurs/annonceurs 
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Source : Médiamétrie 126.000 radio - Avril-Juin 2005- lundi/vendredi ou samedi/dimanche- 5H/24H  
Cible ensemble 13 ans et +. 1%= 504 040 personnes de 13 ans et plus. 

AM=Audience Moyenne. AC=Audience Cumulée. DEA= Durée d'écoute par auditeur

L'offre radio - part d'audience L-V   5H-24H
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D.E.A S-D

72,2
A.C   S-D %

12,9
A.M. L-V %

9,6
A.M. S-D %

0 10 000 20 000 30 000 40 000 50 000 60 000 70 000 80 000

Information media

Transport

Services

Telecommunications

Distribution

sept-04
sept-05

7%

13%

58%

-6%

9%

Investissements en K€

Avec le concours de 



195 193

50

70

90

110

130

150

170

190

210

2004

2005

chiffres clés

Avec le concours de 

Zoom Septembre 2005 vs Septembre 2004
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Source: TNS Media Intelligence pige radio Septembre 2005 et 2004. Inclus France Inter et France info 

Les chiffres clés - Septembre 2005

11
Nb Jours moy

490K€
Budget Moyen

193
Nb Spots moyen

127
GRP Moyen (+13)

Les moyennes - Septembre 2005

7%
Evol Vs 2004

118 891
Nb de Spots 

301 369
Total investissement K€

78 223
GRP (ens +13) 

Sources : TNS Media Intelligence pige radio Septembre 2005 et 2004. Inclus France Inter et France info
Médiamétrie 126.000  radio  Avril-Juin 2005 - cible Ensemble 13 ans et + Moyenne base annonceur.

En baisse Vs mois 2004 En hausse Vs mois 2004Stable Vs mois 2004



7,01%

Sources : TNS Media Intelligence pige radio Septembre 2005 et 2004. Inclus France Inter et France info
Médiamétrie 75.000+  radio  Avril-Juin 2005- cible Ensemble 13 ans et + Moyenne base annonceur. chiffres clés

Les chiffres clés - Janvier 2005

12
Nb Jours moy

331K€
Budget Moyen

164
Nb Spots moyen

108
GRP Moyen (+13)

Les moyennes - Janvier 2005

Avec le concours de 

Zoom Distribution

 radio  

En baisse Vs mois 2004 En hausse Vs mois 2004Stable Vs mois 2004

490

2 036

193

703 538

11

11

Budget (K€) Nb de spots GRP (ensemble +13 ans) Nb de jour actifs

Moyenne tous secteurs

12 117

Maxi secteurs

4 218 3 323 30

 LEGENDE :

Valeurs moyennes et maxi du secteur Vs 
les valeurs moyennes tous secteurs

Base : Moyennes annonceurs
Sources : TNS Media Intelligence pige 

radio Septembre 2005 Inclus France Inter 
et France info. Médiamétrie 75.000+  radio 
Avril-Juin 2005 - cible Ensemble 13 ans et 

+

EUR 2
4,3%

MFM
1,4%

Sud+wit 
1,2%

Autres
0,3%

Skyrock
0,8%RIRE

2,4%

FUN
4,3%

RMC
5,0%

RTL 2
5,6%

RFM
6,2%

Nostalgie
8,8% Independants

8,9%

Chérie
8,9%

EUR 1
9,0%

NRJ
14,8%

RTL
18,2%

Les parts de marché

Moyenne secteur

4,2%
Evol Vs 2004

92 411
Nb de Spots 

186 578
Total investissement K€

61 128
GRP (ens +13) 

Les chiffres clés - Septembre 2005

11
Nb Jours moy

490K€
Budget Moyen

193
Nb Spots moyen

127
GRP Moyen (+13)

Les moyennes - Septembre 2005

7%
Evol Vs 2004

118 891
Nb de Spots 

301 369
Total investissement K€

78 223
GRP (ens +13) 



chiffres clés

Avec le concours de 

Les chiffres clés mois/mois - Annonceur

 radio  

Budget Moy (K€)

440 410 409
331 331 372 370

336
424

352 389
490

Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre

191 181 188 164 155 159 158 144
169 172 179 193

Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre

Nb spots Moy

126 119 121
108 103 101 99 91

112 109 114 127

Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre

GRP Moy

227 212 216 198 177
212 210 194

242
206 214

266

Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre
Budget Moy (K€)

98 94 99 98
83 91 90 84 96 100 99 105

Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre
Nb spots Moy

65 61 64 65 55 57 56 53
64 64 63 69

Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août SeptembreGRP Moy

Les chiffres clés mois/mois - Produit

Sources : TNS Media Intelligence pige radio Octobre 2004- Septembre 2005 
Inclus France Inter et France info. Médiamétrie 126.000 radio Cible : Ensemble 
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